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Tip izbornosti: 25 (studenti sociologije) + 5 (studenti sa drugih odsjeka)
Oblik nastave: predavanja i seminari (2P + 2S)

Ciljevi kolegija: Upoznati studentice i studente s osnovnim teorijskim i istrazivackim
pristupima u okviru medijskih studija. Osposobiti ih za razumijevanje medijsko-
komunikacijskih fenomena u drustvu iz primarno socioloske ali i $ire interdisciplinarne
perspektive druStvenih i humanistickih znanosti. Potaknuti na kriti¢ko promisljanje znacaja
i uloge medija u Sirem drustvenom kontekstu.

Ishodi ucenja:
Studentice i studenti sposobni su:

- definirati klju¢ne autore i koncepte u okviru medijskih studija

razumijeti i usporediti teorijsko-istrazivacke pristupe u podru¢ju medijskih studija
- prepoznati razli¢ite aspekte drustvene uloge medija

- razumjeti suvremene medijske prakse

Koristene metode: predavanja, usmena izlaganja seminarskih tekstova, diskusije u seminaru.
Sadrzaj kolegija:

Sadrzaj kolegija zamisljen je u tri cjeline: u prvom dijelu bavit ¢emo se situiranjem medijskih
studija u podrucju drustvenih i humanistickih znanosti te kronoloskim pregledom razlicitih
teorijskih pristupa u promisljanju odnosa medija i drustva. Ova cjelina ukljucuje i kratak
pregled metoda istrazivanja koje se najceSce koriste u okviru medijskih studija. U drugom
dijelu obradivat ¢emo osnovne komponente medijski posredovane komunikacije koje ujedno
¢ine i okosnicu u analizi medija: medijska produkcija, sadrzaj, tehnologija i publike. U tre¢em
dijelu kratko ¢emo se osvrnuti na normativnu ulogu informativnih medija u kontekstu
demokracije i konkretnim medijskim praksama u okviru hrvatskog medijskog sustava.

1. Uvodno predavanje: Medijski studiji kao interdisciplinarni poduhvat i uloga
sociologije u razvoju polja

2. Odnos medija i drustva: refleksija ili konstrukcija drustvene realnosti?

3. Razvoj medijske teorije I: teorija masovnog drustva




Razvoj medijske teorije Il: znanstvena perspektiva

Razvoj medijske teorije Ill: kriti¢ki i kulturalni studiji

Razvoj medijske teorije IV: perspektiva konstrukcije znacenja

Metode istrazivanja U okviru medijskih studija

X No|o s

Produkcija: medijske industrije

9 Produkcija: medijske prakse i novinarska profesija

10. | Medijski sadrzaj: reprezentacije U medijima

11. | Medijski sadrzaji: zanrovi i formati

12. | Medijske tehnologije: medijski posredovana komunikacija

13. | Publike: medijski ucinci i konstrukcija znacenja

14. | Medijski sustavi: informativni mediji i njihova uloga u demokratskim sustavima

15. | Medijski sustav u Hrvatskoj

Nacin polaganja ispita i studentske obaveze:

Studenti/studentice su obavezni prisustvovati nastavi (predavanja i seminari) u omjeru od 75
%. Seminarska nastava ukljucuje redovito ¢itanje seminarskih tekstova i usmenu prezentaciju.
Dolasci na nastavu, ¢itanje seminarske literature i prezentacija uvjeti su za dobivanje potpisa.
Tekstovi ¢e biti dostupni preko sustava "Omega"”.

Ispit se polaze kroz dva kolokvija 1 usmeni ispit:

1. kolokvij — pismeni ispit koji se odrzava sredinom semestra, temeljen na do tada obradenoj
seminarskoj literaturi i predavanjima (25 % ocjene);

2. kolokvij — pismeni ispit koji se odvija prilikom zadnjeg susreta u semestru temeljen na
seminarskoj literaturi 1 predavanjima koji su obradeni u razdoblju od prvog kolokvija do kraja
semestra (25 % ocjene).

3. usmeni ispit temeljen na ispitnoj literaturi i predavanjima (50 % ocjene)

Uvjeti za potpis i izlazak na ispit: pohadanje nastave (75 %), usmena prezentacija u seminaru
i barem jedan poloZen kolokvij. Studenti/ce ¢e imati priliku iza¢i na jedan dodatni termin za
popravak i(li) nadoknadu kolokvija.

Nacin pracenja kvalitete i uspjeSnosti izvedbe predmeta: U zadnjem terminu nastave
provest ¢e se studentska evaluacija
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Foundations, Ferment, and Future. Boston: Wadsworth Cengage Learning.
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